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»sockshype ist der digitale Ratgeber fir
Handarbeiter, die tber Techniken,
Neuigkeiten und Trends aus
der Strick- und Ndhszene
informiert werden wollen. «



Werben mit sockshype

»Mithilfe von Advertorials kannst du den
Markenaufbau fordern, eine umfassende
EinfGhrung in dein Produkt geben oder dein
Unternehmen als Experten fir ein Thema
etablieren.«

Advertorial

Ein Advertorial, auch Sponsored Post genannt, ist eine
gute Méglichkeit, seine Content-Marketing-MaBnahmen zu
verlangern und dabei die Glaubwiirdigkeit und die Reich-
weite von sockshype zu nutzen.

Mithilfe von Advertorials kannst du den Markenaufbau
férdern, eine umfassende Einfihrung in dein Produkt
geben oder dein Unternehmen als Experten fir ein Thema
etablieren.

Der Erfolg des Advertorials hangt dabei stark von der
Qualitat, der Zielgruppenansprache und der Reichweite ab.
Was den Inhalt betrifft, haben wir bei sockshype in mehr

als sechs Jahren, in denen wir das Werbeformat ,Adver- LeISfungen & Prelse
torial” anbieten, einige Erkenntnisse gewonnen, wann ein » suchmaschinenoptimierten Beitrag
Advertorial funktioniert und wann nicht. (SEO) fiir lhr Produkt, Dienstleistung

oder Unternehmen

»  Call-to-action (CTO) auf Produkt- oder

Der Nutzwert des Artikels fiir den Leser steht im Vor- Unternehmensseite

dergrund. Schon in der Uberschrift und im Teaser wird » zielgruppenspezifische Auswertungen
deutlich, was den Leser erwartet. Bezahlte Artikel sind

keine Pressemitteilungen oder Lobeshymnen auf Produkte + Stundensatz 5 x 80 EUR
und Unternehmen. Vielmehr erkléren sie einen Sachverhalt _
(“Was ist der Unterschied zwischen einer Strick- und einer + Nuizungsrechfe

Hakelnadel?”) oder 16sen ein Problem in Form einer Anlei- + Materialkosten

tung (“So strickst du Socken in 7 Schritten!”).

»Der Beitrag ,10 Stricktipps” wurde inner- Ab 480 E U R*

halb 1 Woche von Uber 20.000 Lesern an-
geklickt.«

* Fir ein detdailliertes Angebot nehmen Sie gerne mit uns Kontakt auf: markesockshype.com 2



Video.auf YouTube,
WARUM YOUTUBE?

Ob Anfénger oder Fortgeschrittener: Auf YouTube bekom-
mt der Nutzer rund um die Uhr kostenfreie Inhalte, die einen
Mehrwert bieten. Wir erhalten auf unsere Videos massen-
hafte Nachfragen zu Produkten oder werden nach Em-
pfehlungen gefragt. Das Involvement der Zuschaver ist
hoch.

REICHWEITE: 30.000+ ZUSCHAUER PRO VIDEO

Der Titel des Videos muss die Erwartungen des Zuschauers
erfillen. Mehrere zehntausend Aufrufe resultieren aus einem
professionellen Videoaufbau, neuester Technik und Enter-
tainment.

~AROUND PRODUCT" STATT ,, ABOUT PRODUCT"

Besonders wenn eine mehrteilige Content-Offensive
geplant ist, lohnt es sich, sich vom Produkt zu entfernen und
eher ein Thema zu besetzen, dass nah am Kern ist. So bietet
es sich zum Beispiel fir einen Garnhersteller an, das Thema
,Stricktipps” oder “Strickanleitungen” zu besetzen. Mit
Content zu diesem Thema erreicht er die passende Ziel-
gruppe und bringt sein Unternehmen bei den Lesern damit
in Verbindung.

Filmkonzept fiir Ihr Produkt,
Dienstleistung oder Unternehmen.

SEO-Uberschrift und CTA auf URL

Veréffentlichung auf unserem Kanal

Nutzung unserer Social media Kanale

(]
*

E

»Das Video ,Die 5 schonsten last-minute DIY”

auf YouTube wurde in wenigen Wochen

30.000 angesehen.«

* Firr ein detailliertes Angebot nehmen Sie gerne mit uns Kontakt auf: markesockshype.com



Umsatz.mit.kostenfreien.Anleitungen

Unsere kaufbereiten Leser sind stets auf der Suche nach Die Erstellung einer Anleitungen ist zeit- und kosteninten-
neuen Inspirationen. Wir fohren tber 300+ kostenfreie* siv. Um ein identisches Ergebnis zu bekommen, fordern die
Strick-, Hakel-, Nah- und DIY-Anleitungen. Leser das in der Anleitung verwendete Produkt (z.B. Garn)

bei uns an. Deshalb produzieren wir die Anleitungen auf
Hierbei verwenden wir Produkte wie Wollgarn, Stoffe und ~ Wunsch auch gerne mit Produkten eines Herstellers, der
Zubehér, die der Leser Uber unser Magazin erwirbt. wiederum die Erstellung der Anleitung finanziert.

Unsere Anleitungen sind
- anders als bei Printmagazinen -

rund um die Uhr, kostenfrei und bequem erreichbar. Onlineshop von sockshype.com
fur den Verkauf von Strickanleitungen,
Stickdateien und Produkten.

Beispiel:

Ein Garnhersteller méchte den Absatz eines
Garnes férdern. Wir entwickeln eine Anleitung, die
wir bis zu zehntausend Lesern taglich kostenfrei
anbieten.

FHNHOSANVH DNNLIFINYIORLS

HANDSCHUHE

+ CROSSMEDIA Leistungen & Preise

»  Abstimmung iGber Produkt

Weitere Méglichkeiten fur crossmediale
»  Online & PDF-Gestaltung

(integrative) Kampagnen:
»  Nutzung unserer Social media
Kandle

» Gewinnspiele 5
. + Konzeption
» Eigener Content-Channel

. . + Produktion & Teststricken
» Presenting von Themenspecials
»  Produkt- und Redaktionstests + Fotostrecke

Gerne entwickeln wir fir Sie ein Ab ].400 EU R*

individuelles Angebot.

»  Advertorials

* Fir ein detdailliertes Angebot nehmen Sie gerne mit uns Kontakt auf: markesockshype.com 4



Bannerwerbung

Um alle Marketingkandle nutzen zu kénnen, bieten Leisfungen & Preise
wir auf sockshype.com erfolgreich seit vielen Jahren m -
Bannerplatze an, die zeitlich und inhaltlich abges- »  mehrere wahlbare GréBen
timmt werden kénnen. » monatlich buchbar
e e s e e ey s B[ » Rabattierung bei langerer Laufzeit

+ aufmerksamkeitsstarke Platzierung
+ monatliche Auswertungen
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Rundstricknadel
mit zwel unter-
schiedlich langen
Spitzen -
zum schnellen
Stricken von
Socken
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So geht's: mit verstirkter Ferse B ';h

Warum Facebook & Instagram
keine Relevanz haben:

Mit Facebook und Instagram erreichst du mittlerweile nur noch
einen kleinen Bruchteil deiner Fans, ohne ein hohes Werbebudget
zu investieren. Deshalb bezahlen Unternehmen sog. Influencer mit
vermeintlich hoher Reichweite, um auf sich aufmerksam zu machen.

Das PROBLEM ist allerdings, dass die Werbewirkung schnell ver- Barbara & Mark
e Grinder & Redaktion von sockshype.com
pufft, da Beitrage in der Masse unter gehen.

Der VORTEIL von Advertorials und YouTube ist, dass Inhalte
dann gefunden werden, wenn der Nutzer aktivdanach sucht.

* Fir ein detailliertes Angebot nehmen Sie gerne mit uns Kontakt auf: markesockshype.com S



